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ANGEBOTSVIELFALT

Hitachi-Losungen
fur den Einzelhandel

Studien belegen, dass angenehm klimatisierte Geschaftsraume die \ -\
Kunden langer verweilen lassen, und die Kauflaune steigt. Nutzen : .
Sie diese Erkenntnisse flr Ihren personlichen Vorteil. Investieren Sie \\ b 4
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in lhre Wettbewerbsfahigkeit, und bereiten Sie lhren Kunden einen
angenehmen Aufenthalt, den sie so schnell nicht vergessen.

Restaurants & Systemgastronomie Apotheken & Arztpraxen

Ihre Gastronomie erfordert ein individuelles Klimasystem, bei dem sich der Gast genauso wohlfihlt Ihre Arbeit besteht zu einem groBen Teil aus Beratung. Schaffen Sie fir Ihren Kunden ein

wie Ihr Kiichen- und Serviceteam. Mit einer perfekt zugeschnittenen Klimalésung kommen alle in Umfeld, in dem er sich voll auf Sie und Ihre Dienstleistung konzentrieren kann. So fuihit er

den Genuss eines erfolgreichen Tages. sich gut aufgehoben und betreut. Das beginnt schon in einem optimal temperierten Raum.

Supermarkte & Drogerien Bankfilialen & Servicecenter

Ihr Angebot beruht auf Vielfaltigkeit. Werten Sie Ihr Sortiment durch ein angenehmes Wohlfiihlklima Ihre Arbeit erfordert ein hohes MaB an Konzentration. Ihre Mitarbeiter miissen in jeder Situation

auf. Steigern Sie die Kaufbereitschaft Ihrer Kunden, die sich in einer wohl temperierten Verkaufswelt einen kuhlen Kopf bewahren. Und Ihre Kunden wiinschen sich bestméglichen Service. Ein

einfach mehr Zeit nehmen. Auch Ihre Mitarbeiter profitieren von der angenehmen Arbeitsatmosphare. konstantes Wohlfiihlklima steigert die ing und die KundenzL

Modeladen & Galerien Wellness & Beautysalons

Setzen Sie Trends und bieten Sie Ihren Kunden stilsicher ein gelungenes Einkaufserlebnis Wohlfiihlen und Entspannen stehen fiir Ihre Kunden an erster Stelle. Schaffen Sie eine angenehme -
in individuell temperierten Raumlichkeiten. Schaffen Sie Wohlfiihlzonen, die perfekt auf Ihre Klimaoase, in der Ihre Kunden voll und ganz abschalten kénnen. Wahrend Sie sich voll und ganz - .+
Verkaufsraume zugeschnitten sind. auf Ihre Kunden konzentrieren kdnnen. -




INVESTITIONSMERKMALE

Eine neue Klima-
anlage: eine Investition
N die Zukuntt,

Unabhangig davon, ob Sie mit dem Gedanken
einer Erstanschaffung spielen oder Ihre alte
Anlage gegen eine neue austauschen wollen —
am Ende sind Sie immer der Gewinner: lhre
Kunden sind glticklicher. Genauso wie lhre
Mitarbeiter. Und das rechnet sich langfristig.

Garantiert schnelle Ersparnis

Beispielkosten fiir eine neue Anlage wie auf der Grafik unten
2zu sehen: ca. 15.000 Euro inkl. Einbaukosten (ein AuBengerat
und vier geréte). Durch die eir Energie 1
rentiert sich die neue Anlage in rund sechs Jahren!

Ein Rechenbeispiel fiir Sie, wenn Sie Ihre bestehende Anlage
durch eine er und den aktuellen
entsprechende Anlage ersetzen.*

Energiekosten pro Jahr**

46%
v
Alte
Anlage
14 kW

5.132€ 2771 €

“Je nach Anlage kann die Ersparnis anders ausfallen
**Bei einem durchschnittichen Strompreis von 0,25 €/KWh

Klimalésungen up-to-date

Die so genannte ErP-Richtlinie (Energy-related Products) zieft
auf die Férderung der umweltgerechten Gestaltung von Energie
verbrauchenden Produkten. Die erste Kategorie der Heizgeréite
umfasst alle Luft/Luft-Warmepumpen mit einer Leistung (Heizen/
Kiihlen) von weniger als 12 KW, sie greift seit dem 01.01.2013

in der EU.

HITACHI ist immer bestrebt, umweltireundiiche sowie kundenorien-
tierte Produkte zu kreieren. Aus diesem Grund entwickelt HITACHI
Produkte mit deutlich héherer Effizienz, als in den Mindestanforde-
rungen der Verordnung vorgegeben. Fiir Sie bedeutet das noch

Y
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mehr Komfort und eine hdhere Energieeinsparung.

Flexible Installationsmdglichkeiten

Insbesondere unser System Free von Hitachi bietet Ihnen eine
Kiimalésung, die perfekt auf Ihre Bediirfnisse zugeschnitten ist.
Ob Anzah, Auslastung oder Design: Sie haben die Wahl!



Al ENTE

Gutes Klima aus
gutem Grund:

Machen wir uns nichts vor: Eine Klimaanlage kostet viel Geld.
Und es dauert, bis sie sich finanziell rentiert. Trotzdem sprechen

Bei einer Neu-Installation
Wussten Sie schon, ...

... dass ein optimales Raumklima sich positiv auf die
Laune Ihrer Kunden auswirkt? Die ,Behaglichkeitszone*
liegt beim Menschen zwischen 18 und 24 °C und einer
Luftfeuchtigkeit zwischen 40 und 70 Prozent*. Und wer sich
wohlfiihlt, &ffnet sich fiir Beratung und Kaufangebote - Sie
haben es in der Hand, Ihren Umsatz zu steigern.

.. dass die Arbeitsleistung kaum abfallt, wenn die
Raumtemperatur max. 24 °C betrégt? Je wérmer es wird,
umso mehr sinkt die Leistungsfahigket. Steigt sie auf tber
30°C an, reduziert sie sich sogar um die Hélte!” So steigt
das Risiko firr Fehler und schiechte Laune. Mit einer Kima-
anlage in Kombination mit einer Frischiuftanlage bleiben
Arbeitsleistung und Motivation konstant hoch,

... dass schlechte Raumluft miide und unkonzentriert
macht und sogar krank machen kann? Studien belegen,
dass ein Zusammenhang zwischen schlechter Raumluft und
niedriger Leistung und krankheitsbedingten Ausfallen besteht.
Okonomisch auf Dauer sicher nicht in Ihrem Interesse.

“Quele: ,Marktiihrer Energieefiziente Raumkiimageréte und
Warmepumpen* vom Fachverband Gebaude-Kima e.V.

einige gute Grlinde daflir, eine Klimaanlage zu installieren.

.. dass die meisten Vorurteile zu Klimaanlagen nicht
haltbar sind? Wer mit einer Kiimaanlage arbeitet, muss
natirlich gewisse ,Spielregeln* einhalten. Zum Schutz vor
sommerlicher Erkétung und zur Energie- und Kosten-
einsparung soltte die Differenz zwischen der AuBen- und
Innentemperatur bei AuBentemperaturen bis 26°C nicht mehr
als 2-3°C, bei htheren AuBentemperaturen 3-6°C betragen.
Und auf die Luftqualitat Ihrer Kiimaanlage haben Sie selbst
den direkten Einfluss: Reinigen Sie regelméssig unsere rege-
nerierbaren Fitter, und Sie haben immer frische Luft in Ihren
Réumen. Beriicksichtigen Sie diese einfachen Regeln, haben
Sie neben einem optimalen Raumkima lange Freude an Ihrer
Anlage.

Wir fiir Sie

Wir bieten Ihnen mit unseren Produkten natirlich auch eine
umfassende Beratung. Sie investieren in hochwertige
Produkte, die der neuesten Technik entsprechen. Es bedeutet
eine langfristige Investition in die Zukunft. Und eine
Aufwertung Ihrer Réumlichkeiten.

Die neueste Generation unserer Frischiuftanlagen verfiigt tber
einen CO,-Sensor, der standig den CO, -Antei in der Luft
misst und automatisch Frischiuft zufiihrt, solite der Grenzwert
{iberschritten werden.

Eine in Kombination mit einer Fi
rechnet sich also. Ihre Kunden verweilen linger, und die
Kauffreude steigt. Sie sind offener fir Beratungsgesprache.
Ihre Mitarbeiter und Sie selbst sind konzentriert bei der Sache
und kénnen besser auf die Kunden eingehen. Und: Wer sich
wohlfiihlt, erkrankt seltener. Das reduziert teure Krankentage.

Bei einer vorhandenen Klimaanlage

Woussten Sie schon, ...

... dass Sie bei einer Neu-Installation mehr als 30% der
Betriebskosten einsparen kénnen?

Alte Geréte haben aus heutiger Sicht eine deutiich hhere
Leistungsaufnahme und verbrauchen mehr Energie. Dartiber
hinaus schreitet die Technik voran. Innovationen verbessern
kontinuierlich die Effizienz und Langlebigkeit. Was vor

15 Jahren den technischen Moglichkeiten voll entsprach,
bedeutet heute jeden Monat Verlust von Energie, Leistung
und somit von Ihrem Geld,

... dass eine &Bige Reinigung Ihrer
dazu beitragt, dass diese linger und effizient lauft?
Denn angesaugter Schmutz und Staub verstopfen mit der
Zeit die Filter. Die Anlage muss mehr Energie aufwenden,

um die gleiche Kihlleistung zu bringen. Das fihrt gleich-
zeitig zu einer kiirzeren Lebensdauer.
Beugen Sie vor! Die Investition in
die jahrliche Wartung macht sich
fir Sie bezahlt.

... dass Sie der EnEV (Energieeinsparverordnung)
mit regelmaBiger Wartung Folge leisten?

Anlagen, die 12 Jahre und &lter sind, miissen laut EnEV
spatestens jetzt von einem Fachinstallateur gewartet werden.
Zukiinftig sollten Sie eine jahriiche Wartung vornehmen. So
reduzieren Sie Energie- und Betriebskosten deutiich. Sie scho-
nen Umwelt und Geldbeutel. Durch die Wartung erfahren Sie
gleichzeitig, ob Ihre bestehende Anlage noch effizient arbeitet,
oder ob ein Austausch langfristig rentabler wére. Sprechen
Sie mit uns.

.. dass das Kaltemittel R22 fiir Klimaanlagen
verboten wurde?

Das Kaltemittel R22 tragt mit zum Abbau der lebensnot-
wendigen Ozonschicht bei. Seit dem 01.01.2010 gilt ein
Verwendungsverbot fiir Reparatur- und Wartungszwecke.
Ausschiielich recycettes R22 darf noch benutzt werden. Und
auch dieses ist ab dem 01.01.2015 verboten. Betreiben Sie
Ihre Anlage noch mit R22? Dann wird es Zeit, umzuriisten!

Wir fiir Sie

Wir bieten Ihnen mit Hitachi technisch innovative, effiziente
und langlebige Produkte, die ganz auf Ihre Bedirfnisse
zugeschnitten sind. Sie erfillen alle Standards und ksnnen
deutlich Energie und damit Kosten einsparen. Wir erfiilen
die ErP-Auflagen (Okodesign-Richtiinie 2009/125/EG), und
Sie erhalten Geréte auf dem neuesten Stand der Technik.

Verlassen Sie sich darauf.



Diese Broschure wurde von uns nach bestem Wissen sorgféltig erar-
beitet und ausschlieBlich unter Berticksichtigung der uns vorliegenden
Informationen erstellt.

Wir Ubernehmen fUr die Vollstandigkeit und Richtigkeit der hierin gemach-
ten Angaben oder fUr die Zuverlassigkeit und Verwendbarkeit der in dieser
Broschtire dargesteliten Produkte oder Dienstleistungen fur einen bestimm-
ten Zweck oder Anwendungsbereich keine Gewahr und/oder ausdriickli-
che oder stillschweigende Garantie. Anderungen von technischen Daten
und/oder der Ausstattung kénnen jederzeit ohne Ankindigung erfolgen.
Jegliche Haftung fUr direkte oder indirekte Schaden gleich welcher Art, die
sich aus der Nutzung oder Interpretation dieser Broschlre ergeben, leh-
nen wir hiermit ausdriicklich ab. Die Urheberrechte aller Texte oder Bilder
liegen bei der Hitachi Europe GmbH oder einer Gesellschaft der Hitachi
Gruppe, soweit nicht in dieser Broschure etwas anderes vermerkt ist. Diese
Broschure stellt kein Hitachi Europe GmbH bindendes Angebot dar.

Hans Kaut GmbH & Co.

Klimatechnik - Warmepumpen

42279 Wuppertal - Holker Feld 6-8

Tel. (02 02) 69 88 45 0 - Fax (02 02) 69 88 45 100
e-mail: mail@kaut.de - www.kaut.de

Technische Anderungen, Irrtum, Lieferméglichkeiten und -bedingungen vorbehalten.
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